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DATOS GENERALES DE LA
ACCION FORMATIVA

FAMILIA PROFESIONAL
Comercio y Marketing

AREA PROFESIONAL

Marketing y Comunicacién Digital

cODIGO
COMMO06PO

DURACION
100 horas

OBJETIVO GENERAL

Adquirir los conocimientos y habilid
necesarios para gestionar profesionalm
comunidades y marcas en entornos digit
utilizando de forma estratégica las re
sociales y las herramientas del marketi
digital, respetando la normativa legal)
optimizando el posicionamiento y la captaaon
de leads, y midiendo resultados para mejorar el
posicionamiento de marca, la fidelizacion y el
incremento de ventas.
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