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DATOS GENERALES DE LA
ACCION FORMATIVA

FAMILIA PROFESIONAL
Comercio y marketing

AREA PROFESIONAL
Marketing y relaciones publicas

cODIGO
COMMO97PO

DURACION

30 horas
OBJETIVO GENERAL
Establecer unos objetivos centrados en el
cliente digital y en la nueva arquitectura
tecnoldgica y de datos, transformando las
estrategias empresariales.
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