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DATOS GENERALES DE LA
ACCION FORMATIVA

FAMILIA PROFESIONAL
Comercio y marketing

AREA PROFESIONAL
Compraventa

cODIGO
COMTO027PO

DURACION

80 horas
OBJETIVO GENERAL
|dentificar los aspectos necesarios para la
creacion, desarrollo y gestion de negocios
online: la creacion de un posicionamiento,
el desarrollo de contenidos, creacion de
las ofertas y servicios, la integracion con el
negocio tradicional, asi como dominar los
aspectos mas operativos y fundamentales
de dinamizacion.
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