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EMPRESA

DATOS GENERALES DE LA
ACCION FORMATIVA

FAMILIA PROFESIONAL

Comercio y Marketing

AREA PROFESIONAL

Comercio Internacional

CcODIGO
COMTO047PO

DURACION
120 horas

OBJETIVO GENERAL

Proporcionar al estudiante los conocim
herramientas necesarios para gestionar
eficaz las operaciones del comercio inter
comprendiendo los procesos de export
importacion, la logistica, los aspectos contr
financieros y aduaneros, asi como la aplicaci
estrategias adecuadas para la internacionalizaci
la empresa.
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