DIGITALIZACION Y RRSS
COMO ESTRATEGIA CORPORATIVA

VENTA A TRAVES DE
SOCIAL MEDIA
MARKETING

. 0




A

DIGITALIZACION Y RRSS COMO ESTRATEGIA
CORPORATIVA

DATOS GENERALES DE LA
MICROFORMACION 4

DECRIPCION GENERAL

Conocer los nuevos modelos de gestion
de marketing a través de Internet

MICROFORMACION
Venta a través de Social Media Marketing

DESTINATARIOS

Trabajadores de gestion en restaurantes,
bares cafeteria, cateringsy
locales de ocio nocturno

DURACION

5 horas
OBJETIVO GENERAL
Conocer e implementar las técnicas de venta
a través de social media
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CONTENIDOS FORMATIVOS
MICROFORMACION 4

@ Venta a través de Social Media
Marketing

Introduccion

4.1 Disefio marketing web
4.1.1 Disefio de sitios web orientados a la
conversion
4.1.2 Experiencia de usuario y usabilidad en
marketing digital
4.1.3 Optimizacion de landing pages y
embudos de ventas

4.2 Técnicas de marketing
4.2.1 Estrategias de generacion de leads en
redes sociales
4.2.2 Publicidad en redes sociales: formatos

y segmentacion
4.2.3 Estrategias de los influencers y la
colaboraciones

4.3 Andlisis y estadisticas
4.3.1 Herramientas de andlisis de datos
social media marketing
4.3.2 Interpretacion de métricas y KPls
relevantes
4.3.3 Optimizacion basada en datos: toma
de decisiones informada por andlisis de
resultados

Resumen
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