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DATOS GENERALES DE
LA ACCION FORMATIVA

DESCRIPCION

Este curso, tiene como finalidad proporcionar al alumnado los
conocimientos y herramientas necesarios para desarrollar
estrategias de internacionalizacion y mejorar la presencia de la
empresa en mercados exteriores.

A lo largo de dos unidades didacticas, se abordaran los
fundamentos del marketing internacional y la planificacidon
comercial, trabajando aspectos como el analisis de mercados,
la oferta de valor, el producto o servicio, el branding y la
elaboracion de un plan internacional de marketing.

Asimismo, el curso introduce al alumnado en el ambito de las
licitaciones internacionales y el mercado multilateral,
ofreciendo una visidn practica sobre la identificacién de
oportunidades, la documentacién necesaria, la seleccion de
proyectos, la formacién de consorcios y la preparacion de
ofertas competitivas.

En conjunto, la formacion busca dotar a los participantes de
una vision estratégica y practica que les permita identificar
oportunidades internacionales, planificar su acceso a nuevos
mercados y desarrollar propuestas de valor competitivas.
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DURACION
30 horas

OBJETIVO GENERAL

Aprender como crear y configurar un plan
internacional de marketing y comercial para
garantizar una presencia comercial de valor en el
mercado destino. Para ello tendremos que realizar
distintas paradas de conocimiento en diferentes
apartados, que nos ayudaran en este objetivo.

Dar a conocer a los participantes, las
oportunidades sectoriales que existen en el
mercado multilateral ademas de los
conocimientos basicos para que puedan empezar
a preparar ofertas conforme a los procedimientos
de las principales Instituciones Financieras
Multilaterales (Comision Europea, Banco Mundial,
BID, etc...).
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

Capacitar al alumnado en el conocimiento del
marketing necesario para acometer mercados
destino.

Dotar de las herramientas adecuadas para tomar
decisiones en este ambito.

Establecer y guiar en el proceso de generacion de
un plan de marketing internacional.

Adiestrar al alumnado en la secuencia necesaria
para poner en valor la internacionalizaciéon de la
empresa a través del marketing.

Dar a conocer a los participantes las ventajas que
ofrecen la internacionalizacion a través del
mercado multilateral.

Familiarizarlos con los conceptos mas importantes
en materia de licitaciones multilaterales (expresion
de interés, lista corta, oferta, implementacion,....)

Dar a conocer los aspectos mas importantes que
considerar a la hora de presentar una expresion
de interés o una oferta financiada por una
institucion financiera multilateral.
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